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WAS IST DER ZWECK
HRER PRASENTATION?

BESTIMMEN SIE DEN
NUTZEN FUR IHR PUBLIKUM!

WAS WERDEN SIE PRASENTIEREN?
WELCHEN MEHRWERT SCHAFFEN SIE FUR
DAS THEMA, DAS SIE PRASENTIEREN?
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Wie kann sich lhre Zielgruppe am ehesten Uberlegen Sie...
mit lhrem Thema identifizieren?

|
WLIE

. . y : . Welchen Nutzen sollen die Zuhorer aus Ihrer Geschichte ziehen?
Ihre Prasentationsmethode sollte variieren, je nachdem, ob Sie vor

Schilern oder Bankern stehen. Finden Sie heraus, wen Sie erreichen Welches Ziel verfolgt Ihre Geschichte?
wollen und sprechen Sie eine angemessene Sprache. Passen Sie |hre

: o Warum hort das Publikum lThnen zu?
Wortwahl, die Beispiele
und das Prasentationsdesign dementsprechend an. Was weckt dessen Interesse?



WUSSTEN SIE, DASS DIE
DURCHSCHNITTLICHE
AUFMERKSAMKEITSSPANNE
ZWISCHEN

2.8 UND 8 SEKUNDEN

BETRAGT? -
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- MERSTELLENYON . vERBINDUNGEN

Im besten Fall schenkt man lhnen wenige
Minuten ungeteilte Aufmerksamkeit, bevor die
Ersten anfangen zu traumen oder ihre E-Mails
zu checken. Verschwenden Sie daher keine
kostbare Zeit damit, komplizierte Strategien zu
erklaren, sondern gewinnen Sie die
Aufmerksamkeit lhres Publikums vom ersten
Moment an mit einem fesselnden Start.
Uberlegen Sie sich eine Geschichte, ein Zitat,
eine Frage oder etwas, worin sich |hre Zuhorer
wiederfinden. Die beste Wirkung erzielen Sie,
wenn Sie wahrend der Prasentation eine
Verbindung mit dem Publikum herstellen und
beibehalten.

Eine solche Verbindung kdnnen Sie erzeugen,
indem Sie angenehme Rahmenbedingungen
schaffen. Uberlegen Sie, wie Sie sich von
anderen abheben. Was unterscheidet Ihre
Prasentation von anderen? Was ist das
Besondere? Welche neuen, Uberraschenden
Daten oder innovativen Forschungsergebnisse
kdnnen Sie prasentieren?

Beziehen Sie das Publikum in Ihre Prasentation
mit ein. Ihr Ziel sollte es sein, Wissen in
fesselnde Geschichten zu verwandeln.



| UNSERTIPP
STORVTELLING

UM VERBINDUNGEN AUFZUBAUEN

Nutzen Sie Storytelling, um Kontakt
mit Ihrem Publikum herzustellen,
denn Geschichten ...

= | fesseln die Aufmerksamkeit
5’ bleiben langer im Gedachtnis
S— schaffen Verbindungen
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Gute Werbeagenturen verlieren sich nicht in Details, wenn sie ein
Produkt vermarkten, sondern erzahlen eine
Geschichte. ob Geschichten vom Kunden oder vom eigenen
Geschaft —sie vereinfachen die Botschaft und
machen das Erinnern flr Zuhorer einfacher als auf der Basis reiner
Fakten.

Neurologen haben herausgefunden, dass das gesd mte
Gehirn beim Horen einer Geschichte mitarbeitet.
Anders ist das beim Anhoren von Fakten, da hier nur einfache
Entschlisselungsprozesse ablaufen. Weil bei Geschichten beide
Gehirnhalften aktiviert werden, kdonnen sie eher vom Zuhorer
aufgenommen und IM L3 ngzeitgedéchtnis

abgespeichert werden.



BESCHICHTEN KONNEN DAFUR SORGEN, DASS IHRE ZUHGRER SO DENKEN UND FUHLEN WIE SIE.
SIE HELFEN IHNEN DABEI, EINE VERBINDUNG MIT DEM PUBLIKUM HERZUSTELLE







Gehen Sie Ihr Thema gedanklich durch und entwerfen Sie Idealerweise haben Sie nicht mehr als drei bis vier
vorab ein Prasentationskonzept per Mindmapping auf Kernideen, damit die Prasentation leicht im Gedachtnis
Papier. So ermitteln Sie den Umfang |hres Themas und bleibt und weitergegeben werden kann. Ihr Ziel sollte es
erleichtern den anschlieRenden Ubertrag Ihrer Inhalte auf sein, komplexe Themen zu vereinfachen und fir jeden
die Prasentationsfolien. verstandlich zu machen.



http://www.presentationload.com/mindmapping.html?listtype=search&searchparam=mindmapping&
http://www.presentationload.com/mindmapping.html?listtype=search&searchparam=mindmapping&
http://www.presentationload.de/mindmaps.html?listtype=search&searchparam=mindmaps
http://www.presentationload.de/mindmaps.html?listtype=search&searchparam=mindmaps
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STRUKTURIEREN SIE
IHRE GESCHICHTE

BAUEN SIE SPANNUNG AUF. jede grolSartige Geschichte hat

irgendein Hindernis, das es zu Uberwinden gilt. Verdeutlichen Sie,
wie die Geschichte verlaufen ware, wenn Sie nicht den Weg
eingeschlagen hatten, den Sie gegangen sind.

|LLUSTR|EREN SlE ElNEN WENDEPUNKT Prasentieren Sie einen

Aha-Moment, die Losung des Problems oder den Wendepunkt
der Geschichte.

PRASENT'EREN SIE DIE LOSUNG Was ist geschehen und warum

ist das so ausschlaggebend? Verdeutlichen Sie die Botschaft |hrer
Geschichte und was die Zuhorer lhrer Ansicht nach daraus
machen sollen.




STELLEN SIE
SIGHER, DASS SIE ...

# EINEM ROTEN FADEN
FOLGEN

# DIE PRASENTATION
EINFACH GESTALTEN

# SICH AUF 3 KERNPUNKTE

BESCHRANKEN



DENKEN SIE
STRUKTURIERT




,Eine Prasentation ist immer dann
herausragend, wenn es gelingt, Information

und Emotion spannend zu vereinen.”

ALEXANDER CHRISTMANN
DIPL. ING. / COO PRESENTATIONLOAD



p

" DIE BASICS
MUSSEN
STINMEN




WELCHES
FORMAT HAT IHRE
PRASENTATION?

BENUTZER-
DEFINIERT




#2 BESTIMMEN SIE
ANFORDERUNGEN

Was sind die Design-Anforderungen an |hre Prasentation?

Mussen Sie das Corporate Design |hrer Firma benutzen?

Haben Sie darlber nachgedacht, Ihr Firmenlogo auf die Vorlage zu Ubertragen?
Welche Marken-Elemente sind ein ,, Muss“?

Zur Hilfe nutzen Sie den Folienmaster unter dem Reiter Ansicht.
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#4 END SLIDE?

LAND A LASTING “
IMPRESSION. | | |
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Sie die Textm




EXPERTENTIPP

Sollte es dennoch notwendig sein, deiall Ilertere Informationen zum Thema zu
geben, nutzen Sie hierflr ein Handoutﬁ I@Iealverw,' e verteilen Sie dieses erst am
Ende, sodass |hre Zuho jrend. Jf Sie fokussiert sind.




= LUSAMMENFASSUNG:

~ FOKUS AUF

|

FORMAT

BRANDING
EINSTIEGSFOLIE

SCHLUSSFOLIE
FOLIENTEXT REDUZIEREN










BEGEISTERUNG
KREATIVITAT
VERTRAUEN
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5 WEHLEN?




Beim Entwerfen einer Marke, eines Flyers, einer
Prasentation oder irgendeines anderen visuellen
Mediums stellt sich friher oder spater die
Frage, welches das passende Farbschema ist.
Aktuelle Farbstudien und Theorien begrenzen
die Farbauswahl. Diese suggerieren zum
Beispiel, dass mit der Farbe Grin Natur,
Frieden, Heilung, Ausgeglichenheit und
Wachstum assoziiert werden. Die Farbe Weil3
steht fir Reinlichkeit, Perfektion,
Vollkommenheit und Unschuld.

Wahrend man im Allgemeinen darin Gbereinstimmt, was
bestimmte Farben ausdriicken, sind sie dennoch sehr individuell und
beeinflussen unsere Emotionen ganz unterschiedlich.

Die Vorstellung, dass eine spezifische Farbe ein bestimmtes Geflihl hervorruft, ist ebenso
unzutreffend wie der Gedanke, dass jeder die gleiche Lieblingsfarbe hat. Im Gegenteil,
jede beliebige Farbe kann tausend verschiedene Emotionen bewirken und genauso viele
unterschiedliche Bedeutungen haben. So kann zum Beispiel die Farbe Rot ,Stopp” und in
einem anderen Zusammenhang , Liebe” bedeuten. Sie kann Lieblingsfarbe sein oder

jemanden an ein unangenehmes Ereignis erinnern, wie die Begegnung mit einer roten
Spinne.

Viele verschiedene Branchen verwenden die Farbe Rot in unterschiedlichem Kontext,
weshalb man nicht sagen kann, dass mit Rot ein bestimmter Geschaftszweig oder ein
Unternehmen in Verbindung steht.

Farbassoziationen sind immer subjektiv. Daher sollte man sich nicht auf eine bestimmte
Farbe fixieren, sondern die Farben passend zum Prasentationsthema auswahlen.




Bedenken:




WAHLEN
e SIEEIN
FARBSCHEMA

KENNEN SIE DIE GRUNDBEGRIFFE ‘
Hue: anderes Wort fiir Farbe )

—
Chroma: Intensitét der Farben ‘ ‘
Tint: mit Weil3 vermischte Farben ‘\‘ —
Shade: mit Schwarz vermischte Farben "

Tone: mit Grau vermischte Farben

P

TIPP: UM WEITERE HILFE BEI DER FARBAUSWAHL ZU ERHALTEN, PROBIEREN SIE DOCH
AUCH MAL DIE FEATURES DESIGN SEEDS, ADOBE KULER ODER COLOR LOVERS



UND WENN SIE NICHT GERADE EINE PRASENTATION
ZUM THEMA ZIRKUS HALTEN ODER IHR PUBLIKUM
AUS GRUNDSCHULERN BESTEHT,

NDEN SIE NICHT MEHR ALS
4 FARBEN!

BENUTZEN SIE KEINE REGENBBGENFARBEN = KATASTROPHE



Nutzen
Sie Farben,

um Higrarchien
darzustellen
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TIPP: Verwenden Sie Paletten
mit ahnlichen Farbténen und

FaRgTON2 B S




BEISPIELE AUS UNSEREN VORLAGEN

BRAND EQUITY

COMPANY PRESENTATION COMPANY PRESENTATION

COMPANY PRESENTATION COMPANY PRESENTATION

COMPANY PRESENTATION COMPANY PRESENTATION

COMPANY PRESENTATION COMPANY PRESENTATION

TRIADISCHE FARBEN

BRAND STRATEGY CORPORATE IDENTITY A

CORPORATE IDENTITY

CORPORATE IDENTITY ~ BRAND GRAVITY MODEL CORPORATE IDENTITY
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-
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ANALOGE FARBEN

LOW POLY GRAPHICS LOW POLY GRAPHICS

pavnaety

AT THE BOTTOM

LOW POLY GRAPHICS LOW POLY GRAPHICS

LOW POLY GRAPHICS LOW POLY GRAPHICS

AKZENT 1


http://www.presentationload.com/corporate-identity-branding-templates.html?listtype=search&searchparam=corporate identity
http://www.presentationload.com/corporate-identity-branding-templates.html?listtype=search&searchparam=corporate identity
http://www.presentationload.com/low-poly-graphics.html?listtype=search&searchparam=D2712&
http://www.presentationload.com/low-poly-graphics.html?listtype=search&searchparam=D2712&
http://www.presentationload.com/company-presentation-basic.html?listtype=search&searchparam=T2300&
http://www.presentationload.com/company-presentation-basic.html?listtype=search&searchparam=T2300&

KONTRAST

Kontraste lenken die Aufmerksamkeit Ihres l

Publikums unbewusst auf bestimmte Punkte =

und steigern damit die Klarheit Ihrer

Prasentation. L -

Je nachdem wie Sie |hre Farbschwerpunkte |~ g B e - — :

wahlen, wird Ihr Publikum dazu | Hoher Kontrast ’““ j— ::_ugy g ’ R
aufgefordert, aktiv zu werden oder lhre GUT “'4 Sy, ; .
Botschaft nachhaltig im Gedachtnis zu afl .

speichern. if}’ S ‘é;;f 4

Diese Erkenntnisse basieren auf dem 2

psychologischen Prinzip des
Isolationseffekts, der besagt, dass etwas, das

deutlich hervorsticht, besser in Erinnerung
bleibt. Hoher Kontrast

GUT






HOHER KONTRAST
SCHARFE OPTIK






SCHRIFTARTEN

Haben Sie sich schon mal gefragt, warum
sich manche Logos so stark von anderen
abheben, dass Sie sie unter Hunderten
wiedererkennen wirden?

Dieses Geheimnis wird durch die Theorie
der ,Gestaltprinzipien des Designs”
erklart, die besagt, dass das Gehirn ein
Zeichen als zusammengehdriges Ganzes
und nicht als individuelles Designelement
erkennt. So wird das Gehirn veranlasst,
emotionale Verbindungen zu knlUpfen
und in dem Chaos um uns herum
Wahrnehmungshilfen zu schaffen.

Das Prinzip des zusammengehorigen
Ganzen und der Farbkontext stehen in
enger Verbindung zueinander. Sie bilden
starke Elemente, welche uns helfen,
alltagliche Entscheidungen zu treffen.

So kann zum Beispiel die Textgestaltung
unseren Eindruck von einem billigen
Massenprodukt dahingehend
verandern, dass es uns teuer und
handgearbeitet erscheint.

Schriften sind sozusagen die Kleider der
Designer: sie konnen ein Image, einen
Charakter und eine Persdnlichkeit
erschaffen. Schriftarten erzeugen eine
gewisse Stimmung und konnen Texte in
eindrucksstarke, bildliche Komponenten
verwandeln, die Sicherheit,
Langlebigkeit, Intelligenz, Freundlichkeit,
Eloquenz oder Weiblichkeit versprechen
— oder was sonst beabsichtigt ist.
Typographie verwandelt Schriftarten in
Geschichten und beeinflusst unbewusst
die Geflihle des Betrachters.

Ein paar Tipps der Experten ...



‘Standard Schriftarten
sindLANGWEILIG






VERSUGHEN

S|k DOCH
MAL




TIPP

Kostenlose Schriften:
http://www.fontsquirrel.com/




FLAT FONTS

(SCHRIFTARTEN, DIE ZUM
FLAT DESIGN PASSEN)




''''

HIPSTER
SCHRIFT-
ARTEN

(COOLE SCHRIFTARTEN,
PASSEND ZUM AKTUELLEN
TREND)

TIPP

Kostenlose Schriften: - i
http://www.dafont.com/de/ . -
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©OFETTE
SCHRIFT- ot

ARTEN

(DOMINANTE ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
SCHRIFTARTEN, DIE abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

AUFMERKSAMKEIT league_ Gothic
FORDERN) ABCDEFSHIKLMNOPRRSTUVWXYZ

/ abedefghijkimnopgrstuvwryz
F Antonio
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnoparstuvwxyz
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GROSSE

L%xfgw@f@%cmg
TIPP

Kostenlose Schriften:
https://www.fontspring.com/



BEBAS NEUE
Theano Didot

Neris Light




EXPERTENTIPP

Wenn Sie spezielle Schriftarten
verwenden: Speichern Sie lhre
Prasentation zusatzlich im JPEG
oder PDF Format — so wird alles
‘korrekt dargestellt.

Sorgen Sie daflir, dass der richtige
Schriftsatz auf dem Prasentations-
PC mitgeliefert wird.




LOW POLY GRAPHICS

GUTE PRASENTATIONEN
SIND STIMMIG IM:

# DESIGN
# FARBSCHEMA
# SCHRIFTBILD



http://www.presentationload.de/design-thinking.html?listtype=search&searchparam=design
http://www.presentationload.de/design-thinking.html?listtype=search&searchparam=design
http://www.presentationload.de/low-poly-grafiken.html?listtype=search&searchparam=poly
http://www.presentationload.de/low-poly-grafiken.html?listtype=search&searchparam=poly
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WE ARE ALL STARS

DIE BELIEBTESTEN DOING BIG THINGSIN
PRASENTATIONEN HABEN THIS UNIVERSE ***
DURCHSCHNITTLICH 37 BILDER.

)

NUTZEN SIE TITEL- UND
KAPITELFOLIEN.

: YOUR GREAT PRESENTATION 3
| ¢ | TITLE ANO TOPIC -

INTEGRIEREN SIE R
ANSPRECHENDE BILDER.

YOUR GREAT PRESENTATION
,  TITLE AND TOPIC

N3I10114LIdVA



DAS MENSCHLICHE
GEHIRN
VERARBEITET
VISUELLE
INHALTE 60.000
MAL SCHNELLER
ALS TEXT
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MITREISSEN

INVOLVIEREN

VISUALISIEREN




ie keine
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erwenden S




VERWENDEN
SIEEIN
EINHEITLICHES
BILDERSET 4




ABER .. wo SOLLTE mAN

TEXT AUF DEN BILDERN
PLATZIEREN?







FUGEN SIE EINE TRANSPARENTE

= EBENE EIN,
b %o DAS HEBT IHREN
= TEXT HERVOR.
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Enter your owWn s

DESCRIPTION 1

HIC - NUMBERs

ubheadline

| DESCRIPTION2  DESCRITION DESCRITON ¢

INFOGRAFIKEN
STEIGERN DEN
WEB-TRAFFIC

UM +12 %



http://www.presentationload.de/infografiken-zahlen.html?listtype=search&searchparam=info
http://www.presentationload.de/infografiken-zahlen.html?listtype=search&searchparam=info

VISUELLES BILDER UND
INFORMATION LERNEN GRAFIKEN

L ~




VORTEILE -

VON INFOGRAFIKEN
# ZUSAMMENFASSEND

Infografiken sind pragnant und konnen komplexe
Informationen leicht verstandlich machen.

# AUFSCHLUSSREICH

Visualisierungen helfen dem Publikum,
Zahlen und Fakten sinnvoll zu verkntpfen.

# BEWEGEND

Visuelles Datenmaterial fordert taktische
Entscheidungen.

# VERBINDEND

Sie erzeugen Spannung und richten die
Aufmerksamkeit auf bestimmte Losungsansatze.




Halten Sie es

Versuchen Sie nicht, die
ganze Geschichte zu
visualisieren — das wird
schnell zu komplex!
Heben Sie lieber
funf oder sechs
Kernpunkte
hervor.




NUTZEN SIE ICONS,
UM IHRE GESCHICHTE
ZU ERZAHLEN

# EINFACH
# EFFIZIENT
# BILDLICH




Nutzen Sie Grafiken,
um abstrakte Mengen
darzustellen.

Grafiken sind hervorragende
Hilfsmittel, um
GroRenverhaltnisse
darzustellen. Nutzt man
Worter, um Zahlen abzubilden,
zwingen sie das Publikum

zum Kopfrechnen. Warum
machen Sie es ihnen nicht
leicht, indem Sie Grafiken
verwenden?




Fallt es Ihnen
schwer, Zahlen zu
visualisieren?
Dann kombinieren
Sie Zahlen mit
Bildern, um sie im
Gedachtnis zu
verankern.
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Farmen mit . GW Steigerung durch

> 2 ha 5 Windkraft . Windenergie
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/ R ) _ Unterteilen Sie umfangreiche Konzepte in
Uberladen Sie die Folie nicht mit Daten, mehrere Grafiken. Gliedern Sie Ihre Daten
besser in einzelne Bestandteile und
zeigen Sie, wie diese zusammenhangen.

sondern machen Sie daraus ein
Puzzle-Spiel, das es zu |6sen gilt.

¥

9. 7.0 /5
& 4 N

I, W



= A" (UBERSICHT

Ubersicht
Hilfsmittel




,Ein groRBartiger Redner alleine macht

noch keine Gberzeugende Prasentation.

Erst mit einem professionellen Design und klarer
Struktur Ihrer Folien nutzen Sie das ganze
Potenzial, das in jeder Prasentation steckt.”
TOM BECKER-SCHWEITZER

CEO & GRUNDER
PRESENTATIONLOAD



IHRER PRASENTATION?

Lernen Sie unser Team von PowerPoint-
Experten kennen, die hochwertige Vorlagen
entwickeln, um |hr tagliches Arbeitspensum
zu verringern. Profitieren Sie von unseren
Folien und organisieren Sie problemlos
komplexe Informationen, Prozesse,
Strategien, Ziele, Managementaufgaben und
vieles mehr

— egal fur welchen Geschaftsbereich.

Als Marktfuhrer liefern wir seit fast 10 Jahren
Produkte mit hochstem Standard in bester
grafischer Qualitat. Richtig angewendet ist -
PowerPoint das beste Hilfsmittel zur '
Erstellung aulRergewohnlicher
Prasentationen.




PresentationLoad GmbH

Rheinstr. 15

55283 Nierstein
Deutschland
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Telefon: +49 (0) 6133 57 86 700

0) 6133 57 86 709

(
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+49

Fax

Offnungsze
17:00

Mo-Fr.: 8:00 —

ten

Picture Credit: Janina Klein, Joachim Didier, Pixabay, Fotolia



mailto:helpdesk@presentationload.com
http://www.presentationload.de/
http://www.presentationload.com/
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PRESENTATIONLOAD

TEAM

EXPERTENTIPP:

Wechseln Sie doch mal das Medium!
Beenden Sie |hre Prasentation auf
Papier oder starten Sie auf dem Flip-

Chart: Damit Uberraschen
Sie und steigern die Aufmerksamkeit
auf die folgende PowerPoint-
Prasentation.



