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Positionnement
L’alliance de la comédie et du film policier est un enjeu fort du
positionnement. Beaucoup des éléments extrêmement drôles du film
relèvent du spoiler, et nous visons donc à attirer les spectateurs via une
promesse d’intrigue mystérieuse et “à suspense”. Mais la légèreté trouve
une place dans notre communication globale sur le film, et ce dès la
bande-annonce, que nous avons saupoudrée de répliques savoureuses.

Ciblage : 
Prioritaire : 35 ans et plus, spectateurs réguliers à assidus, amateurs
de cinéma d’auteur
Secondaire : 18-35 ans, spectateurs réguliers à assidus, amateurs de
cinéma d’auteur



Contexte de
programmation
Sortie le 16 octobre
2 jours avant le début des vacances scolaires (18 oct.
- 4 nov.)
Mois parmi les plus hauts de l’année en fréquentation

199 copies distributeur
25 à 30 copies ADRC
Salles Art & Essai majoritairement

Unique double soutien GNCR/AFCAE de 2024
Label Mk2 “On a vu on a aimé”
Label Maison Dulac Aime



Concurrence au 2 octobre

Todd Phillips
Warner Bros

François Ozon
Diaphana Distribution

Payal Kapadia
Condor Distribution



Concurrence au 9 octobre

Ali Abbasi
Metropolitan Film Export

Ellen Kuras
SND

Boris Lojkine
Pyramide

Céline Sallette
Wild Bunch



Concurrence au 16 octobre

Gilles Lellouche
StudioCanal

Nicolas Vanier
Gaumont Distribution

Hassan Guerrar
Jour2Fête



Concurrence au 16 octobre

Michel Fessler
Gebeka Films

Claude Barras
Haut et Court

Tawfik Alzaidi
Nour Films



Comparables

Alain Guiraudie
Les Films du Losange

132 000 entrées

Yolande Moreau
Le Pacte

260 000 entrées

Aki Kaurismaki
Diaphana

287 000 entrées



Comparables

Christophe Honoré
Ad Vitam

173 000 entrées

Joachim Lafosse
Les Films du Losange

225 000 entrées

Pascal Bonitzer
Pyramide

343 000 entrées



Création: Check Morris

Affiche



Affichage

Campagne métro 

‘Double flash’ 700 faces en S-1 dont :

624 classiques

76 écrans digitaux

Du 10 au 16 octobre



Affichage

Colonne Morris

245 hauteurs à S-1

Paris et proche périphérie

Du 8 au 14 octobre

(Simulation)



BANDES-ANNONCES
Facebook : 341k vues 

Instagram : 325,3k vues 

Allociné : 122,6k vues 

YouTube : 49k vues

VUES CUMULEES SUR LES DIFFERENTS
CONTENUS AU 1ER OCTOBRE :

837,9K VUES

OBJECTIF VUES CUMULEES AU 20 OCTOBRE :
1,5M VUES
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https://www.youtube.com/watch?v=3CazLufqFvA


ACHAT D’ESPACE
CINEMA

BANDE ANNONCE
Bande bleue tous les écrans devant tous les films

en dernière position :

en S-3 (du 25/09 au 01/10) / offert Label mk2 

en S-2 et S-1 du 02/10 au 15/10

69 écrans sur 3 semaines
entre 138 000 et 160 000 contacts

AFFICHAGE
Préventif extérieur du MK2 Faubourg St Antoine 

du 09/10 et 22/10
(Simulation)



ACHAT D’ESPACE
CINEMA

BANDE ANNONCE
Du 09/10 au 15/10 :

Paris / Les Halles 

Paris / Gobelins 

Lyon / Confluence 

Bordeaux

Lille

86 écrans sur une semaine
entre 97 000 et 115 000 contacts



ACHAT D’ESPACE
CINEMA

GAZETTES DES SALLES

En couverture :
Aix-en-Provence

St-Etienne, Le Méliès

Bordeaux, Utopia

Autres achats :
Nîmes, Sémaphore

Strasbourg, Cinémas Star 

Montpellier, Diagonal



Print :
1/4 de page (daté dimanche 13/10)

Digital :
Pre-roll sur le site web & Youtube

67000 impressions

10 jours de diffusion

ACHAT D’ESPACE
PRESSE

Partenaires
médias payants

Print :
Pleine page (11/10)

Editorial (18/10)

1/4 de page dans le

quotidien le 14/10



ACHAT D’ESPACE
PRESSE

Print:
1/2 de page pour les AVP le 25/09

1/2 page le 09/10

Partenaires
médias payants

Digital /Jeu concours :
Article web / Réseaux sociaux

Emailing interne et aux 150 000 abonnés

Télérama



ACHAT D’ESPACE
PRESSE

Print:
Pub Pleine page (N° Septembre)

Rédactionnel (N° Octobre)

Partenaires
médias payants



ACHAT D’ESPACE
PRESSE

Print:
Pleine page (N° Octobre)

Digital:
2 bannières en newsletter le 10 octobre (23k abonné.es)

Post Insta + Facebook le 16 octobre (877k abonné.es)

Partenaires
médias payants



Pre-roll Youtube 160 000 impressions

Cover Instagram 125 000 impressions

Cover Instagram 100 000 impressions

Story Instagram relai article édito (17/10)

Jeu concours (du 9/10 au 14/10)

Total : 385 000 impressions

ACHAT D’ESPACE
DIGITAL

Partenaires
médias payants



ACHAT D’ESPACE
PRESSE

Partenaires
médias gratuits

Antenne :
Passage du 15 au 21 oct. 

500k vues sur l’ensemble des

passages à l’antenne

Jeu concours
Une campagne antenne de 12 spots du 14 au 18

octobre

Annonce de l'événement sur le site de France

Culture au travers d'une page événement et une

mise en avant dans la home page (en alternance

avec les autres partenariats) avec un lien vers le

site Films du Losange

Une mise en avant dans la newsletter de France

Culture 

Un post sur X



AUTRE ACHAT D’ESPACE
PRESSE

MK2 TROIS COULEURS

Disponible gratuitement
dans les salles mk2 du 9
octobre au 12 novembre

Pleine page



AUTRE ACHAT D’ESPACE
PRESSE

CAHIERS DU CINEMA

Pleine page, page 7 recto droit
N° 813 OCT du 02/10/2024



ACHAT D’ESPACE
DIGITAL

Post roll du 12 juillet au 15 août / Objectif de 50 000 vues atteint

Post roll du 2 septembre au 16 octobre / Objectif de 50 000 vues atteint

Interstitiel app le 14 et 17 octobre / Objectif 222 000 impressions

Habillage Rubrique les Indés du 16 au 22 octobre / 100 000 impressions

Habillage Home Page de Rubriques le 14 octobre / 400 000 impressions

Couverture éditoriale mise en avant du 16 au 22 octobre

Edito sponsorisé mis en avant pendant 7 jours en position #1 de la rubrique Les Indés

A partir du 16 octobre : mise en avant en position #1 dans le classement “A l’Affiche” et

possibilité de faire une liste de films similaires

Total : 922 000 impressions





SUPPORTS PROMOTIONNELS
SALLE
Livraison aux exploitants d’un kit de
communication digitale complet :
Inclus : 

visuels quotes presse aux différents formats

spots vidéos de 30s

affiche et ses déclinaisons

bande-annonce et ses déclinaisons

Livraison aux exploitants d’un dépliant 4 pages
avec le double soutien AFCAE / GNCR

https://drive.google.com/drive/folders/1OniN3kiPgBeXFeXEFWk8z-0ZlZaqbvF7?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1OniN3kiPgBeXFeXEFWk8z-0ZlZaqbvF7?usp=drive_link


Samedi 24 août / Strasbourg / Cinéma Star
Dimanche 25 août / Nancy / Caméo
Mardi 27 août / Angers / 400 Coups
Lundi 9 septembre / Châtellerault / 400 Coups
Vendredi 13 septembre / Rieupeyroux
Lundi 16 septembre / La Rochelle / La Coursive
Vendredi 20 septembre / Toulouse / American Cosmograph
Dimanche 22 septembre / Pantin / Ciné 104
Lundi 23 septembre / Montpellier / Diagonal
Mardi 24 septembre / Millau / Ciné Millau
Jeudi 26 septembre / Montreuil / Méliès
Jeudi 26 septembre / Rouen / Omnia
Vendredi 27 septembre / Dunkerque / Studio 43
Vendredi 27 septembre / Laval / L’Avant-Scène
Samedi 28 septembre / Ivry / Luxy
Mardi 1er octobre / Amiens / St-Leu
Lundi 7 octobre / Limoges / Grand Ecran
Lundi 7 octobre / Paris / Cinémathèque Française
avec le soutien d’Arte

Mardi 8 octobre / Marseille / Variétés
Mardi 8 octobre / Vesoul / Majestic
Mercredi 9 octobre / Bordeaux / Utopia
Jeudi 10 octobre / Pau / Le Méliès
Jeudi 10 octobre / Albi / Scène Nationale Athanor
Vendredi 11 octobre /  Ramonville  / L’Autan
Vendredi 11 octobre / Bayonne / L’Atalante
Vendredi 11 octobre / Saintes / Gallia
Samedi 12 octobre / Prayssac / Louis Malle
Samedi 12 octobre / Agen / Studio Ferry
Dimanche 13 octobre / Orléans / Les Carmes
Dimanche 13 octobre / Lodeve / Luteva
Lundi 14 octobre / Paris / UGC Les Halles
Mardi 15 octobre / Paris / MK2 Quai de Seine
Mardi 15 octobre / Poitiers / TAP Castille

Total AVP avec équipe : 33
en plus des festivals de Cannes et La Rochelle

Evènementiel
AVANT-PREMIERES en présence de l’équipe



Evènementiel
Vendredi 28 juin / FEMA La Rochelle / Soirée d’ouverture

AVANT-PREMIERES en présence de l’équipe



Evènementiel
Vendredi 20 septembre / Toulouse / American Cosmograph

220 personnes

AVANT-PREMIERES en présence de l’équipe



Evènementiel
Dimanche 22 septembre / Pantin / Ciné 104

160 personnes

AVANT-PREMIERES en présence de l’équipe
Lundi 23 septembre / Montpellier / Diagonal

243 personnes (212 payants)



Evènementiel
Jeudi 26 septembre / Rouen / Omnia

113 personnes (105 payants)

AVANT-PREMIERES en présence de l’équipe
Jeudi 26 septembre / Montreuil / Méliès

300 personnes



Evènementiel
Vendredi 27 septembre / Dunkerque / Studio 43

150 personnes

AVANT-PREMIERES en présence de l’équipe



Evènementiel
AVANT-PREMIERES GNCR

Sur la semaine du 11/09 
> Berre l’Etang - Miséricorde
> Bourges - Maison de La Culture
> Chilly-Mazarin, François Truffaut
> Fos/mer - Odyssée (avec Clémence Arrivé)
> Gex, Le Patio (avec Raphaëlle Pireyre)
> Lecci/Porto Vecchio - Galaxy
> Loudéac - Quai des Images
> Montélimar - Templiers (avec Vincent Poli)
> La Rochelle - La Coursive (avec Jacques Develay)
> Saint Denis, L’écran 
> Villeurbanne, Zola (avec Emmanuel Burdeau)
> Voreppe - CAP Cinéma

39 AVP au total

+



Réseaux Sociaux
et web

COLLABORATIONS

@felixkysyl

@durandjb34

@david_ayala_34_

@scala.films.production

@occitaniefilms

RELAIS DES AVP RENVOI VERS MINI-SITE

Horaires des séances
Récupération de données spectateurs
Au moment de la sortie, re ciblage sur les réseaux
sociaux des visiteurs du site

https://misericorde.lefilm.co/


Réseaux Sociaux
CITATIONS PRESSE 
EN STORY & POST INSTAGRAM



Presse



« Guiraudie atteint des sommets avec ce polar virtuose et gourmand. »
« Jean-Baptiste Durand, délicieusement inquiétant. »

« Un polar drôlissime. » 

« Catherine Frot, régal comique, bouleversante. »



« Réjouissant. »
« Voir MISERICORDE, c’est constater à quel point Guiraudie est un essentiel du cinéma français. »

 "Dans une continuité discontinue mais habilement orchestrée par un jeu malicieux de 

résonances et d'effets de style, il nous étonne, nous surprend et nous emmène encore ailleurs."

"Un goût prononcé pour la subversion faussement innocente."

"Un polar réinterprété."
"Catherine Frot se fond avec une délicieuse indignité dans cette fiction (a)morale."

"Une valse des interdits menée avec une corruptrice et délectable suavité."

 « Une nouvelle virée galvanisante au pays de Guiraudie. »



« Un film magistral. »
« Toutes les jouissances et les douleurs du monde. »

« Une qualité de présence hallucinante. »
« Le désir s’étend partout. »

« Une circulation de désirs et de paroles qui invente d’étonnants régimes égalitaires entre les êtres et les choses. »



 « Guiraudie poursuit son exploitation du désir comme 

force à la fois noble et triviale, subversive et rédemptrice ». 

« On oscille entre thriller et farce. » 

« Des abîmes de beauté et d’ambiguïté dingues. 

Heureusement qu’il y a Guiraudie. »



 « Drôle et enjoué. 

Une réussite totale. »

★★★★

« Génialement dingue. »

★★★★

 « Extraordinaire. »
« Merveilleuse Catherine Frot. »

 « Un polar rural chaleureux et plein

d’inventivité. »

 « Guiraudie en état de grâce. »

« Un petit joyau. »
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