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☒ Cours en présentiel 

☐ Cours en distanciel   

 

OBJECTIFS  

Le séminaire vise à donner les grands principes et techniques pour mener à bien des études quantitatives basées 
sur les expérimentations. Les doctorants pourront maîtriser cette méthodologie utilisée dans différentes disciplines 

des sciences de gestion (marketing, RH, contrôle de gestion, finance, etc.). 
 

 

Séances 

/ salles  

Dates Horaires 
Intervenants Thèmes séances 

1 – 18 janvier 17h-19h G. Michel Design de recherche, expérimentations 

2 –  22 janvier 17h-20h G. Michel ANOVA, MANOVA, MANCOVA 

3 -  29 janvier 17h-20h G. Michel Modérateur, Médiation, (Process) 

4 –  6 févier 17h-19h G. Michel Modérateur, Médiation, (Process) 

 

PEDAGOGIE 

Support de cours + exercices SPSS + exercices Process 

 

CREDIT ECTS 

Formation à la Recherche : Formation proposée par l'ED : 10h = 1 ECTS (Assiduité minimum de 75 %) 
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