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Plan / prise de notes
Attractivité de la France
· Eco § 1/2/3/8
· Social / natalité / sociale / santé
· Tourisme / rayonnement culturel (aspect éco / transition
Intro 
Pbatique : face aux critiques Fr et Etr en quoi la Fr est-elle attractive ? 
Titre / auteurs / sources / date = paratexte
Explique le French bashing
Face aux critiques en Fr et à l’étr., les auteurs veulent monter que la France a des raisons d’espérer
I) Point de vue éco : 5e puiss mond

· Implantation + etr bp de projets
· Implantation à l’étr (4e rg mond)
100 MMM + 5 MM emploi
· Implantation en Fr
Luxe / Start-up innovation
· Salrié productif (lien éco / 2e partie)
Transition : D’autres aspects qui ont aussi un impact sur l’économie comme le tourisme, le luxe, les études attirent les étrangers en France

II) Pourquoi on s’installe en Fr ? 
· tourisme
· qualiT formation (ét. Etr) 3e rg mond
· nataliT forte / espérance de vie
· art de vivre (gastronomie /luxe)
· importance de la francophonie
· système de santé
· puissance maritime à travers le monde

III) Style des auteurs

· Pt de vue positif sur la Fr = voc mélioratif rayonnement / louer la qualiT / dynamisme
· Utilisation de bp de chiffres et d’études internat pour montrer la véraciT et le poids des faits (classement, selon : arguments d’autorité



Dans un article du Monde.fr, intitulé « Huit raisons de ne pas désespérer de la France » et publié le 8 janvier 2014, deux journalistes, Solène Cordier et Samuel Laurent, souhaitent montrer que, face aux critiques en France et à l’étranger, la situation économique n’est pas si catastrophine et que les Français ont des raisons de croire en leur potentiel.
[bookmark: _GoBack]D’un point de vue économique, la France se situe au 5e rang des puissances mondiales. Elle attire notamment beaucoup d’entreprises étrangères qui souhaitent s’implanter en France (3e rang au classement global de l’attractivité). De plus, les Français s’installent aussi à l’étranger (4e rang mondial). Les entreprises françaises tiennent leur place en matière de start-up et d’innovation face à la concurrence internationale (7e rang en Europe) et c’est aussi grâce au secteur du luxe que la France rayonne à l’étranger qui reconnaît également les compétences de ses salariés très productifs malgré une durée de travail plus courte qu’ailleurs. 
D’autres aspects, qui ont aussi un impact économique comme le tourisme, le luxe, les études attirent les étrangers en France. 
Outre l’aspect économique intéressant, la qualité des formations plaît aux étudiants étrangers (3e rang mondial). Le pays est également dynamique grâce à un fort taux de natalité (2,01 enfants/femme) et une espérance de vie élevée. L’art de vivre symbolisé par la gastronomie, le vin et la nourriture, le luxe s’ajoutent aux raisons du rayonnement de la France qui offre un système de santé efficace. Présente à travers le monde grâce à sa puissance maritime, la France joue un rôle important sur la scène internationale. 
Les deux auteurs défendent leur thèse en présentant une opinion favorable qui remarque par le choix d’un vocabulaire mélioratif (rayonnement, louer la qualité, dynamisme) et par l’utilisation de beaucoup de chiffres et d’études internationales qui soutiennent des arguments d’autorité (selon). 
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